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Die neue Quelle des Ertrages:
Wasser
Das Gold im Trend liegt, ist den

meisten mittlerweile klar ge-

worden. Das Trinkwasser jedoch 

könnte schon bald als Geldanlage 

genauso interessant werden. 

Nach Expertenmeinung wäre 

Wasser schon jetzt international

wertvoller als es momentan 

angeboten wird. Das betrifft 

besonders die Schwellenländer,

die Märkte der Zukunft. Die 

Vizepräsidentin der Asiatischen 

Entwicklungsbank (ADB), 

Ursula Schäfer-Preuss, sagte dem 

„Handelsblatt“, in Asien werde 

2020 pro Kopf nur ein Viertel der 

Trinkwassermenge von 1950 zur 

Verfügung stehen.

Schäfer-Preuss fordert gerade in 

den Boomregionen Asiens einen 

höheren Preis für Wasser: „Nur 

dann wird auch das Bewusstsein 

für eine sich abzeichnende Ver-

knappung dieses Lebens-Elixiers 

zunehmen“. Im Gegensatz zu den 

westlichen Industrienationen 

weise Wasser in den Schwellen-

ländern meist keinen Preis auf.

Weil in vielen Ländern des Nahen 

Ostens, aber auch in China eine 

Wasserknappheit droht, geht 

man beim amerikanischen Misch-

konzern General Electric davon 

aus, dass Wasser schon bald 

erheblich zum Konzerngewinn 

beitragen kann. Anleger können 

über verschiedene Investment-

produkte wie Aktien, Zertifi kate,

Fonds und Derivate in den Wasser-

markt investieren.
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Verbraucherpreise September
2009: -0,3% zum Vorjahr 2008
Der Verbraucherpreisindex für 

Deutschland ist im September 2009 

gegenüber September 2008 um 

0,3% gesunken. Damit wurde in 

diesem Jahr zum zweiten Mal eine

negative Infl ationsrate ermittelt 

(zuletzt im Juli 2009: -0,5%). Im Ver -

gleich zum Vormonat August 2009 

verringerte sich der Verbraucher-

preisindex um 0,4%. Die Schätzung 

für September 2009 aufgrund der 

Ergebnisse aus fünf Bundesländern 

wurde somit bestätigt.
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Trotz aller Neuerungen am 
Kapitalanlagemarkt steht seit 
Jahrzehnten immer ein Produkt 
im Mittelpunkt: die Immobilie. 
Die Diskussion um die Lehren der
Finanzkrise bietet nun Potenzial, 
sich damit erneut auseinander 
zu setzen. Neben der direkten
Beteiligung an Immobilien 
bietet vor allem die Konzeption
„Offener Immobilienfonds“ 
wesentliche Vorteile: Nachhaltig 
zu erzielender Kapitalzuwachs 
bei einer insgesamt risikoarmen 
Struktur durch Streuung, mit 
einer attraktiven steuerlichen 
Komponente und einer täglichen
Rücknahmegarantie der ein-
gesetzten Mittel bietet dem 
langfristig orientierten Anleger 
die Möglichkeit, sich mit relativ 
geringen Beträgen (Sparplan) 
zu beteiligen. Hinsichtlich der 
Immobilientypen wird vor allem 
in Büroimmobilien investiert, zu -
dem in Einzelhandelsimmobilien, 
Gewerbeparks, Geschäftshäuser

p  Substanzhaltige Immobilien und nachhaltige Stabilität in turbulenten Zeiten.

und, zur Diversifikation, Spezial-
immobilien. An Bedeutung 
gewinnen zudem Projektent-
wicklungen und Immobilien-
management. 

Nach oben gerichtete 
Wertentwicklung mit 
geringen Risiken

Darüber hinaus sprechen 
weitere Argumente für Offene 
Immobilienfonds, wie z.B. die 
Börsennotierung, die für hohe 
Transparenz, Kapitalsicherheit 
und -verfügbarkeit sorgt. Die 
Streuung des Fondsvermögens 
auf zahlreiche Objekte im In- 
und vermehrt auch im Ausland 
mit überwiegend mittel- bis 
langfristigen Mietverträgen 
führt zu einer stetigen Wert-
entwicklung mit geringen 
Risiken. Offene Immobilienfonds 
haben in den vergangenen 
dreißig Jahren eine Rendite im 
Schnitt von 6 Prozent pro Jahr 

erwirtschaftet. Sie eignen sich 
hervorragend zur Risikostreuung
und Diversifikation des be-
stehenden Portfolios, zum Aus-
gleich  von Volatilitäten anderer 
Assetklassen, da sie nicht oder 
kaum mit ihnen korrelieren,
und – auch wenn das derzeit 
kein Thema ist – zur Absicherung
gegen Inflation. Zins- und Miet-
erträge hat der Anleger als 
Einkünfte aus Kapitalvermögen 
zu versteuern. Mit individuellen 
Auszahlplänen kann er die Ent-
nahmen im Ruhestand seinen 
Bedürfnissen anpassen.

Interesse an dieser Anlage-
form? Sprechen wir darüber!

_

Mehr Informationen zu diesem Thema? 

Bitte nehmen Sie Bezug auf Artikel:

C

Offene Immobilienfonds 2009 

Das kräftige Wirtschaftswachs-
tum und die voranschreitende 
Urbanisierung in den großen 
asiatischen Schwellenländern 
wie Indien und China bilden 
die Grundlage des wachsen-
den Bedürfnisses nach einer 
verbesserten Lebensqualität 
mit besonderer Betonung auf 
Lifestyle und Gesundheit.

p  Unausgeschöpftes Wachstumspotential der asiatischen Verbrauchernachfrage.

Warum Asien?

Hier findet ein Aufholprozess
mit enormem Potential statt: 
Asien ist der weltweit am 
schnellsten wachsende Konsu-
mentenmarkt und macht etwa 
50 Prozent der Weltbevölkerung 
aus. Die Region ist von starkem 
Wirtschaftswachstum geprägt: 

In Folge der guten Entwicklung 
der Region dürften auch die 
Löhne steigen, was die Kaufkraft
zusätzlich stärkt.

Die Entstehung einer neuen 
Mittelschicht, die den zentralen
Treiber des regionalen Nach-
frage booms darstellt, ist zu 
beobachten.

 Ziel der sich hier spezialisie-
renden Fonds ist es, attraktive
Anlagechancen aus einem 
umfangreichen Universum mit 
nahezu 6.000 konsumnahen 
Wertpapieren in Asien ex Japan 
herauszufiltern. Die Fonds sind
aktuell (Stand 30. September) 
schwerpunktmässig in Hong-
kong, Korea, Taiwan, den 
Cayman-Inseln, Australien, 
China, Indien und Singapur 
investiert.
_

Mehr Informationen zu diesem Thema? 

Bitte nehmen Sie Bezug auf Artikel:

D

Potential: Konsum in Asien

Die Verbrauchernachfrage in Asien wächst
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